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AS KNOW ASSOCIE LES STYLES TRADITIONNELS JAPONAIS AUX
TENDANCES MODERNES POUR CREER UNE MODE ELEGANTE ET
DURABLE ADAPTEE AU MONDE D’AUJOURD’HUL By Sean McBride
U aux tendances et aux besoins de la vie moderne.
L'une des entreprises a la pointe de la création de
mode est I'entreprise japonaise AS KNOW AS, spécialisée
dans la fabrication de vétements qui tiennent compte du
«moment, du lieu et de I'occasion» du client.

Les créations de I'entreprise reflétent la tendance a por-
ter des vétements décontractés sur le lieu de travail, avec
simplicité et élégance. “Notre objectif est de développer
des matériaux faciles a manipuler avec une touche légére-
ment formelle & un prix abordable”, explique la présidente
Eri Asami (voir images 2 et 3).

AS KNOW AS congoit non seulement des vétements décon-
tractés avec une touche d’élégance, mais s’efforce également
de préserver la culture traditionnelle du kimono en 'adaptant
a la vie moderne. La gamme de yukata, par exemple, une
version estivale du kimono en coton, est trés populaire
aupreés des jeunes clients pour la saison des festi-
vals d’été. AS KNOW AS a également modernisé le
kimono en divisant le vétement traditionnel en deux
parties, ce qui le rend plus facile a porter et a
combiner avec vétements occidentaux (image 5).

Le modele commercial de KNOW AS repose
sur un cycle de production court, qui permet
a l'entreprise de créer environ 200 modéles
par mois et de produire une dizaine de piéeces
par couleur et par modele. Ce processus créa-
tif est fluide et continu: I'entreprise organise
des expositions tous les deux mois et discute
constamment des tendances et des demandes
avec ses clients. Comme I'explique Mme Asa-
mi: “Mon objectif est de disposer d'une équipe
de production et de conception rapide et flex-
ible, ainsi que d’'un réseau qui nous permette
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“Nous voulons que
nos clients puissent
s’exprimer a travers
le design.”

Présidente, AS KNOW AS Co., Ltd.

environnemental plus large d’AS KNOW AS. La marque
re.link, par exemple, redonne vie aux vétements oubliés,
en les reconditionnant et en les recyclant, avec la touche
de design unique d’AS KNOW AS (image 1).

Ce sens de I'innovation a conduit I'entreprise de se dével-
opper a |'étranger, avec des partenariats de fabrication en
Chine et en Inde, ainsi qu'une collaboration avec la défunte
icone de la mode MARY QUANT en 2021. Mme Asami ex-
plique que ce partenariat est né parce que le président de

MARY QUANT JAPON a été impressionné par les
créations d’AS KNOW AS, et que les deux entre-

ﬁ prises ont créé de nouveaux produits ensemble

s < = depuis lors. “ll est trés important d’établir ce
type d’échange mutuel”, dit-elle, “et nous avons
créé une histoire dans laquelle nous partons
a la recherche de cacahueétes (image 4). Les
collaborations créent une sorte de réaction
chimique qui renforce le caractére unique de
notre activité.”
AS KNOW AS
est présente a
Hong Kong et
souhaite pour-
suivre son ex-
pansion sur les
marchés ou son
esthétique folk-
lorique est bien
accueillie par les
consommateurs.
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